
 

Wein-Sonderedition mit Prominenten 
hilft Münchener Flüchtlingen 
 
München, September 2015 – Angesichts der europäischen Flüchtlingskrise können Weinfreunde 
gemeinsam mit bekannten Persönlichkeiten jetzt hilfsbedürftige Menschen unterstützen. Dafür hat 
die Agentur WeinKommunikatoren das Projekt „Prominente. Helfen. Flüchtlingen.“ ins Leben 
gerufen. 
 
Für diese Weinedition übernimmt jeweils eine prominente Persönlichkeit eine Namenspatenschaft: 
Der Wein erhält den Vornamen der Patin bzw. des Paten und wird mit einem entsprechenden 
Sonderetikett vermarktet. 
 
Der Gewinn aus dem Verkauf der Weinserie fließt komplett an die Initiative „Willkommen in 
München“, zu der sich fast 60 gemeinnützige Organisationen, Vereine, Unternehmen und 
Privatpersonen zusammengeschlossen haben. „Willkommen in München“ versteht sich als zentrale 
Plattform für die Flüchtlingshilfe in der bayerischen Landeshauptstadt und wird koordiniert vom 
Caritasverband München und dem Sozialreferat der Stadt.  
 
Der erste Wein in der Serie „Prominente. Helfen. Flüchtlingen.“ ist der 2014 Stettener Riesling 
Schilfsandstein trocken vom Weingut Karl Haidle aus Württemberg, das als Mitglied des Verbands 
Deutscher Prädikatsweingüter (VDP) zu den 200 besten Erzeugern in Deutschland zählt. Juniorchef 
Moritz Haidle unterstützt das Projekt nicht nur durch einen günstigen Einkaufspreis, sondern auch 
werblich und ideell. 
 
Der erste Namenspate ist Musikproduzent Thomas M. Stein, der als Geschäftsführer von Sony BMG 
Europe sowie als Juror in der Fernsehshow „Deutschland sucht den Superstar“ bekannt geworden 
ist. In den nächsten Wochen folgen weitere Prominente wie z.B. Schauspielerin Ursula Buschhorn, 
Fernsehmoderatorin Sonja Zietlow und Bestseller-Autor Hermann Scherer.  
 
Der Riesling „Thomas“ ist ab dem 22. September 2015 über den Shop auf 
www.weinkommunikatoren.de erhältlich. Mit dem Kauf sind keine weiteren Verpflichtungen 
verbunden. 

 

Die WeinKommunikatoren: Markenkommunikation für die 
Weinbranche 
 
Die WeinKommunikatoren sind eine junge Agentur-Ausgründung aus dem Netzwerk “Organisation 
Weinmarketing” rund um den Unternehmer, Autor und Referenten Alexander Schreck. Die Agentur 
mit Sitz in München besteht aus festen und freien Mitarbeitern aller relevanten Disziplinen des 
modernen Weinmarketings und ist aus der hohen Nachfrage von Erzeugern, Händlern und 
Institutionen nach professionellen Dienstleistungen in diesem Bereich entstanden. 
 

 



 

Die WeinKommunikatoren bilden sämtliche Beratungs- und Serviceleistungen der zeitgemäßen 
und zielgruppengerechten Markenkommunikation für die Weinwirtschaft ab. Alle Experten 
verfügen neben exzellentem fachlichem Know-how auch über einschlägige Branchenerfahrung und 
sind somit Spezialisten für die Vermarktung von Wein. Darüber hinaus unterstützen namhafte 
Wein- und Kommunikationsexperten die Agentur, die als Open-Source-Projekt konzipiert ist. 
 
Die WeinKommunikatoren wollen vernetzen und Kräfte bündeln – Schubladen- und 
Konkurrenzdenken sind diesem kooperativen Ansatz fremd. Die Entwicklung einer Story und die 
Kommunikation der Marke für den Kunden stehen bei jedem Auftrag im Vordergrund. Ein 
Datenbestand von mehr als 100.000 Adressen von privaten Weinliebhabern, knapp 10.000 
Fachhändlern und über 1.000 Medienvertretern im deutschsprachigen Raum bietet eine solide 
Basis für den nachhaltigen Erfolg der Auftraggeber – sowohl online als auch offline. 
 
Die WeinKommunikatoren übernehmen 360-Grad-Beratungen, Komplett-Services und Interim 
Marketing Management vor Ort ebenso wie einzelne Dienstleistungen (etwa die visuelle 
Markenkommunikation in Form einer Web- und Print-Strategie einschließlich deren Umsetzung) 
und PR-Aussendungen für konkrete Zwecke (etwa die Bewerbung einer Veranstaltung). 
 
 
Weitere Informationen und Bilder: 
 

 
 
Alexander Schreck 
Die WeinKommunikatoren 
Lindwurmstraße 177 
D-80337 München 
089/39290979 
office@weinkommunikatoren.de 
www.weinkommunikatoren.de 
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